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Neuer Shop – neues Konzept 



Ausgangslage 





Ziel: Brand und eCommerce vereinen 

• Gründe aus Kundensicht (Moritz Hochleitner): 

• Interne Struktur vs. Einheitlichkeit nach extern 

• Markenshops vs. Produktkategorisierung 

• Warenkatalog vs. Content Commerce im Editorial Stil 

• Product Brand vs. Corporate Brand 



Herausforderungen aus Agentursicht 

• Alle Entscheider an einen Tisch 

• Einheitliches Konzept nötig 

• Vereinbarkeit „Verkaufen“ und „Image“ 

• Hoher Traffic 

• SEO-Aspekte 



Lösungen 

• Integration von Brand im Produktkatalog 

• Bilden eines Kreislaufes 

• Cache – Cache – Cache 

• Individuelle Erweiterungen 







Entscheidung zu 

Responsive Design 

02 



Ausgangslage 



Warum optimiert für Mobile? 

• Nicht nur der Kauf ist entscheidend 

• Wichtiger: Informationsmöglichkeiten bieten 

• Newsletter: Erste Öffnung oft mobil 

• Anspruch der Marke, Erwartung der Kunden 



Responsive Design <> Mobile Theme 

• RWD bietet zentrale Pflege und Verwaltung 

• Zwingt zu Kontinuität 

• Im Idealfall auch optimale Darstellung bei allen Formaten 

(Phablet, UHD) 

• Flexiblere Weiterentwicklung 



Responsive Design: Entwicklung bei Bogner 

• Grundlage ist das Magento Theme aus 1.14 

• Teils Segen, Teils Fluch (Aufgrund starker Anpassungen 

für Bogner) 



Ergebnisse 







03 Magento und 

Internationalisierung 



Herausforderungen aus Kundensicht 

• Moritz Hochleitner von Bogner: 
• ERP, Fulfilment, Payment                                 

• Shop-System                                                            

• Recht                                                                         

• Buchhaltung, Controlling                                            

• Marktpotential, Marktanforderungen                  

• Einkauf                                                                               

• Marketing                                                                         

• Vertriebsanforderungen 



Herausforderungen aus Agentursicht 

• Beachtung unterschiedlicher Verkaufsaktionen 

• Mehrsprachigkeit 

• Unterschielche rechtliche Voraussetzungen 

• Umgebung muss berücksichtigt werden 

• Korrekte Information der Kunden 



Lösungen 

• vieles gut abbildbar über vorhandene Funktionen 

• Anpassungen für Internationale Website ohne 

Verkaufsfunktion 

• URL-Mapper für flexible Länderkennzeichnung 

• Eigene Erweiterungen für Sonderlösungen, Logik in den 

Schnittstellen 



Hinweise im Shop 



04 Agile Entwicklung 

gemeinsam 



Herausforderungen 

• Arbeitsaufteilung zwischen Agentur und Kunde 

• Bewältigung eines sehr engen Zeitplans 

• Kurze Abstimmungswege 

• Vertrauen zur Agentur 

 



Lösungen 

• Ansprechpartner mit Entscheidungsmöglichkeit auf 

beiden Seiten 

• Über Atlassian Jira gemeinsame Abstimmung und 

Planung 

• Entscheidung am „lebenden Objekt“ durch moderne 

Entwicklungstools möglich 





Vielen Dank für die 

Aufmerksamkeit! 



Fragen? 


